ZUR SACHE | Die aktuelle Umfrage

Braucht der Fachhandel Weine aus Osteuropa?

Wie schlagen sich die Weine aus Osteuropa im Fachhandel? Welche Weine laufen gut, was ist
schwieriger an den Mann zu bringen? Welche Herkiinfte stehen lhrer Meinung nach in der Gunst der
Kunden ganz oben? Wie sieht es mit der Preisstruktur aus, welche Preisspannen laufen am besten?

»Noch immer im
Dornréschenschlaf«

Bojana “oba,
Franc “oba GmbH, Augsburg

»Polen baut seine
Weindomanen erst auf«

Wolfgang Lehmann, Wolfgang
Lehmann & Partner, Nauheim

»Weine stellen immer
noch Exotik dar«

Michael Kriiger,
Weinsegler, Meissen

»Wenig Unterstiitzung
aus Herkunftslandern«

Joachim Schneider,
Schneider Trade, Berlin

Die Akzeptanz und Prisenz von
Weinen aus den Republiken des
ehemaligen Jugoslawiens befin-
den sich trotz des auRerordentli-
chen Umfangs der Rebflichen
und der zunehmend guten Qua-
litit noch immer im Dornrés-
chenschlaf.  Langsam  und
schleppend spricht sich die Pro-
duktion qualitativ hochwertiger
Weine herum. Experimentier-
freudige Weinliebhaber kénnen
aber bereits schon seit Jahren
aus den Lindern Slowenien,
Kroatien, aber auch aus Mazedo-
nien auflergewShnliche Schitze
finden. Sowohl die autochtho-
nen Sorten, als auch die weltweit
vertretenen Rebsortenweine wie
z.B. Merlot, Cabernet Sauvi-
gnon, Chardonnay, Weill- und
Grauburgunder und Shiraz aus
diesen Weinbaugebieten iiberra-
schen immer wieder aufs Neue
und laden zum weiteren Ken-
nenlernen ein. Leider hat sich
das noch nicht bis zum Endver-
braucher herumgesprochen, da
im LEH immer noch hauptsiich-
lich Weine im Preissegment un-
ter 2 Euro nachgefragt werden
und der grofite Teil der Weine in
diesem Bereich verkauft wird.

Amselfelder in Deutschland und
bulgarischer Cabernet Sauvi-
gnon in England waren Riesen-
erfolge des Ostblocks, bevor sich
die Grenzen verschoben. Einige
Marken des vormaligen Ost-
blocks sind in den Neuen Bun-
deslindern bekannt, aber auf-
grund von weitergegebenen Kos-
tensteigerungen nicht mehr er-
schwinglich. Polen baut soeben
erst im Stillen seine Weindoma-
nen auf. Allein Ungarn mit dem
Balaton und den Tokajiern und
die Schwarzmeerstaaten verfii-
gen fiiber eine Mindestlogistik
beim Vertrieb ihrer Weine nach
Deutschland. Betrachtet man als
Osten allein die vormaligen
GUS-Staaten Europas, so zeigt
sich eine noch stirkere Zersplit-
terung mit vielen negativen poli-
tischen Beziehungen und Ein-
griffen. So wird es vorliufig beim
preislichen Ausschlachten geho-
bener moldawischen Qualititen
bleiben. Das mag sich aber in-
dern, da die Olympischen Win-
terspiele in der Region Krasno-
dar an der russischen Schwarz-
meerkiiste stattfinden, dem ein-
zigen Russland verbliebenem
Qualitits-Weinbaugebiet.

Die Weine aus dem Osten sind
fiir Viele nach wie vor vollko-
men unbekannt. Doch der Os-
ten kommt, das zeigen auch die
Resonanz und die Anstrengun-
gen der Weingiiter z.B. auf der
ProWein in Diisseldorf. Sie stel-
len immer noch eine gewisse
Exotik dar, dennoch werden
dort mittlerweile erstklassige
Weine produziert. Unsere Spe-
zialisierung liegt auf tsche-
chischen Weinen, aber hervor-
ragende Weine gibt es traditio-
nell auch in Ungarn, der Slowa-
kei und den Balkanstaaten.
Ganz zu schweigen von den il-
testen Weinlindern Armenien
und Georgien. Preislich sind die
Weine meist auf deutschem Ni-
veau (billige Massenweine mal
ausgeschlossen), es wird jedoch
versucht, autochthone Sorten zu
etablieren, die dann hochpreisi-
ger sind, aber gern nachgefragt
werden. Es werden schlieflich
mittlerweile {iberall Sorten wie
Sauvignon, Merlot usw. ange-
baut. Da sind Sorten wie Aliber-
net, Malvasier oder Lindenblitt-
riger eine Abwechslung und
Weine mit Potenzial, die im
Kundenfokus stehen.

Weine aus Osteuropa haben es
im Fachhandel nach wie vor sehr
schwer, obwohl es sich gerade
bei Ungarn und Bulgarien um
klassische =~ Weinbauregionen
handelt. Auch qualitativ hat sich
in den letzten Jahren vieles zum
Positiven gewandelt. Der Ein-
druck beim Konsumenten, es gi-
be nur billigen und siiffen Wein
ist grundsitzlich {iberholt. Dies
beim Konsumenten deutlich zu
machen, ist unsere ureigenste
Aufgabe. Leider gibt es aus den
Herkunfislindern sehr wenig
Unterstiitzung. Gute Umsitze
lassen sich in der Balkangastro-
nomie und im Onlinehandel
machen, da dort nach diesen
Weinen gezielt gesucht wird. Der
Schwerpunkt bei bulgarischen
Weinen liegt im trockenen Rot-
weinbereich. Gefragt sind regio-
naltypische Rebsorten, wie Mav-
rud oder die breite Melniker Re-
be aus den Weinbauregionen
Thrakische Tiefebene und dem
Strumatal. Die Preisspanne bis 5
Euro ist dabei besonders interes-
sant, wobei wir konsequent auf
eine hohe Qualitit achten. Ein
Hauptverkaufsargument ist gute
Quualitit zum giinstigen Preis.
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